


En nuestra realidad nacional,  los grupos de poder emergen desde el 
control de la información, apropiándose de lo colec tivo. Esto desde 
diversas figuras discursivas y mediáticas. A diario  en la instalación de 
los discursos, comprobamos que  debemos  contrastar nos  con un 
orden hegemónico, que siempre esta buscando ser con siderado como 
“casual” y “natural”.



Esta cosa “espontánea” y “natural”, entendido como u n orden en el 
que predomina una determinada forma de vivir y de p ensar; en el que 
determinado concepto de la realidad se difunde a tr avés de 
expresiones institucionales y privadas, nos introdu ce finalmente a 
una dominación del gusto, la moralidad y las costum bres. De igual 
forma impone principios religiosos y políticos.



La instalación  de los discursos  de la ciudadanía  en los  medios  es  
una necesidad  para poder influir  en la idea  de p aís. Los medios  son  
una realidad  de enorme  impacto en sí mismo, son lo s  hechos, la 
realidad. Podemos  entenderlos   como  terreno para  las respuestas 
creativas  de nuestra organización.

Todo proyecto, busca desarrollar desde diversos est ímulos 
comunicacionales, una asimilación y aprobación en s us contenidos.



Las fortalezas y debilidades de cada soporte (audio visual, impreso, 
digital entre otros ) se fundan en aspectos técnico  y psicológicos de 
las audiencias .

Los formatos se adaptan a las siguientes funciones:   la Difusión 
(monólogo que busca informar, difundir, dar a conoc er), Interacción 
(conversación que fomenta el intercambio, el diálog o, el  feedback) 
y Transacción (intercambio que influye mutuamente, equilibra y da 
reciprocidad) de mensajes con los públicos escogido s. 
Cada medio tiene un formato.



COMUNICAR es Hacer comunicable, es transformar la e xperticia, es
poner el lugar del otro en el acto comunicativo. 



Es parte de la  tradición de 

CONTAR.

Cabe dentro del habito del 

hombre frente a  la  fogata , de 

la mamá con el cuento  al 

borde la cama, de  la novia o 

el novio hablando al oído. 



LOS DIARIOS Y REVISTAS están caracterizados por el tema de la 
racionalidad y la experiencia cognitiva. Los tabloi des, dentro de lo 
posible, buscan profundizar en la noticia. Por medi o del lead, los titulares, 
el epígrafe y la bajada. Los textos en estos soport es sólo buscan 
vehiculizar –entre otras cosas- CONTENIDOS DUROS . 

LA RADIO trabaja con el reconocimiento permanente de ser un MEDIO 
CREÍBLE en la opinión pública. La radio da certezas  a la audiencia. Este 
medio funda su relación con los radio-escucha desde  un plano afectivo . 



LA TELEVISIÓN emite ENTRETENCIÓN. En el campo de los noticieros, la 
mutación de las 525 líneas ha sido evidente. Hoy no  es extraño que en el 
horario de las noticias veamos desfiles de modas y hechos con una alta 
carga de extravagancia (mujer con uñas más largas d el mundo). Con esto 
podemos asumir que el desafío para agendar noticias complejas en la 
televisión no es fácil. 
La televisión es un medio que trabaja con fórmulas probadas y siempre 
perfiladas HACIA LA “ENTRETENCIÓN DE LA GENTE”. El costo de esto 
siempre serán los bajos contenidos. 



WEB se funda en la INTERACTIVIDAD. Es una mezcla de tod os los soportes 
antes nombrados. Es decir, maneja contenidos –y much os-; tiene espacio 
para la entretención e interacción (correos, chat, web cam) y con el tiempo 
manejará mayores niveles de credibilidad para temas comerciales. Internet 
es hoy un cambio de paradigmas para los receptores de contenidos. 

Es un “aquí y ahora” en lo que es la entrega de infor mación, y basa la 
búsqueda de contenidos desde amplias posibilidades,  concluyendo así con 
siglos de linealidad narrativa -expresión tangible de la época industrial. 



Comunicar es pensar en objetivos que apuntan a posi cionar, crear, 

convocar, descentralizar e informar. La acción comun icacional, supone 

oportunidades en la medida que la utilización de lo s recursos 

comunicacionales, sumado a una estrategia  del cómo  instalar temas y 

puntos de vista, se abordan con el rigor que éstos ameritan. 



En la actualidad el tema de la construcción de mens ajes está tan 

acotado y evaluado, que se ha comprendido que la ut ilización de los 
soportes comunicacionales debe concretarse, antes q ue nada, 

desde las expectativas de impacto que el emisor des ea lograr con la 

audiencia. 



Entrevista : Otro (s) Protagonista, 
Debate: Posición en conflicto reúne  
ópticas diversas  
Crónica: Instala  la  mirada  de la 
organización y recoge elementos  del 
contexto
Noticias : Re lee  en los  hechos 
contingentes, destaca  otras escenas








