


HACER COMUNICABLE, COMUNICAR 

Si, es verdad: Los medios reproducen y refuerzan las condiciones d e 
opresión y sumisión de las mujeres. Entre otras cos as por mantener  y 
difundir estereotipos de género y de roles sexuales  en los que se otorga a 
la mujer un papel marginal. Por otra parte refuerza n un prototipo clasista en 
contraste con el modelo real de la mujer latinoamer icana. 
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Mira y escucha con atención : En contraste  con lo masculino, los 
medios presentan lo femenino como una identidad inc onclusa sobre
la que pesa no estar definida y mantenerse en el im perio de lo 
subjetivo. 
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Para elegir un formato, un modo de narrar hay que t ener en consideración 
las condiciones de recepción  de los mensajes que d eterminan las 
modalidades de conformación de sentido. Lo que equi vale  a indagar qué
encuentran las mujeres en los productos comunicativ os. 
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�S�U�R�S�X�H�V�W�D�V�� �G�H�� �L�G�H�Q�W�L�G�D�G�� �I�H�P�H�Q�L�Q�D�� �D�O�� �H�Q�W�U�D�U�� �� �H�Q�� �F�R�Q�W�D�F�W�R�� �F�R�Q�� �O�D�� �U�S�U�R�S�X�H�V�W�D�V�� �G�H�� �L�G�H�Q�W�L�G�D�G�� �I�H�P�H�Q�L�Q�D�� �D�O�� �H�Q�W�U�D�U�� �� �H�Q�� �F�R�Q�W�D�F�W�R�� �F�R�Q�� �O�D�� �U�S�U�R�S�X�H�V�W�D�V�� �G�H�� �L�G�H�Q�W�L�G�D�G�� �I�H�P�H�Q�L�Q�D�� �D�O�� �H�Q�W�U�D�U�� �� �H�Q�� �F�R�Q�W�D�F�W�R�� �F�R�Q�� �O�D�� �U�S�U�R�S�X�H�V�W�D�V�� �G�H�� �L�G�H�Q�W�L�G�D�G�� �I�H�P�H�Q�L�Q�D�� �D�O�� �H�Q�W�U�D�U�� �� �H�Q�� �F�R�Q�W�D�F�W�R�� �F�R�Q�� �O�D�� �U�H�D�O�L�G�D�G�� �G�H�� �O�D�V���H�D�O�L�G�D�G�� �G�H�� �O�D�V���H�D�O�L�G�D�G�� �G�H�� �O�D�V���H�D�O�L�G�D�G�� �G�H�� �O�D�V��
�P�X�M�H�U�H�V���\�� �� �F�R�P�R���\�� �K�D�V�W�D�� �� �T�X�H���J�U�D�G�R���V�R�Q���L�Q�W�H�U�L�R�U�L�]�D�G�R�V���\�� �X�W�L�O�L�]�D�G�P�X�M�H�U�H�V���\�� �� �F�R�P�R���\�� �K�D�V�W�D�� �� �T�X�H���J�U�D�G�R���V�R�Q���L�Q�W�H�U�L�R�U�L�]�D�G�R�V���\�� �X�W�L�O�L�]�D�G�P�X�M�H�U�H�V���\�� �� �F�R�P�R���\�� �K�D�V�W�D�� �� �T�X�H���J�U�D�G�R���V�R�Q���L�Q�W�H�U�L�R�U�L�]�D�G�R�V���\�� �X�W�L�O�L�]�D�G�P�X�M�H�U�H�V���\�� �� �F�R�P�R���\�� �K�D�V�W�D�� �� �T�X�H���J�U�D�G�R���V�R�Q���L�Q�W�H�U�L�R�U�L�]�D�G�R�V���\�� �X�W�L�O�L�]�D�G�R�V�� �D���P�D�Q�H�U�D�� �G�H���R�V�� �D���P�D�Q�H�U�D�� �G�H���R�V�� �D���P�D�Q�H�U�D�� �G�H���R�V�� �D���P�D�Q�H�U�D�� �G�H��
�P�R�G�H�O�R�V�����S�R�U���O�D�V���S�U�R�S�L�D�V���P�X�M�H�U�H�V���P�R�G�H�O�R�V�����S�R�U���O�D�V���S�U�R�S�L�D�V���P�X�M�H�U�H�V���P�R�G�H�O�R�V�����S�R�U���O�D�V���S�U�R�S�L�D�V���P�X�M�H�U�H�V���P�R�G�H�O�R�V�����S�R�U���O�D�V���S�U�R�S�L�D�V���P�X�M�H�U�H�V��



Para ampliar el registro del femenino en los medios  y en nuestra cultura   es  
necesario poner  el énfasis  en la interacción comu nicativa. Se trata  de 
entender la comunicación como un complejo proceso d e interacción en el cual 
los receptores aceptan pero también rechazan, modif ican y otorgan nuevos 
significados. 

�(�Q�� �H�V�W�D�� �� �S�H�U�V�S�H�F�W�L�Y�D�� �O�D�� �Y�L�G�D�� �F�R�W�L�G�L�D�Q�D�� �D�G�T�X�L�H�U�H�� �� �X�Q�D�� �Q�X�H�Y�D�� �G�L�P�H�Q�(�Q�� �H�V�W�D�� �� �S�H�U�V�S�H�F�W�L�Y�D�� �O�D�� �Y�L�G�D�� �F�R�W�L�G�L�D�Q�D�� �D�G�T�X�L�H�U�H�� �� �X�Q�D�� �Q�X�H�Y�D�� �G�L�P�H�Q�(�Q�� �H�V�W�D�� �� �S�H�U�V�S�H�F�W�L�Y�D�� �O�D�� �Y�L�G�D�� �F�R�W�L�G�L�D�Q�D�� �D�G�T�X�L�H�U�H�� �� �X�Q�D�� �Q�X�H�Y�D�� �G�L�P�H�Q�(�Q�� �H�V�W�D�� �� �S�H�U�V�S�H�F�W�L�Y�D�� �O�D�� �Y�L�G�D�� �F�R�W�L�G�L�D�Q�D�� �D�G�T�X�L�H�U�H�� �� �X�Q�D�� �Q�X�H�Y�D�� �G�L�P�H�Q�V�L�V�L�V�L�V�L�µ�µ�µ�µ�Q���� �\�D�� �T�X�H���Q���� �\�D�� �T�X�H���Q���� �\�D�� �T�X�H���Q���� �\�D�� �T�X�H��
�F�R�Q�V�W�L�W�X�\�H�� �H�O�� �H�V�F�H�Q�D�U�L�R�� �G�H�V�G�H�� �H�O�� �F�X�D�O�� �V�H�� �G�H�V�D�U�U�R�O�O�D�Q�� �O�R�V�� �S�U�R�F�H�V�R�F�R�Q�V�W�L�W�X�\�H�� �H�O�� �H�V�F�H�Q�D�U�L�R�� �G�H�V�G�H�� �H�O�� �F�X�D�O�� �V�H�� �G�H�V�D�U�U�R�O�O�D�Q�� �O�R�V�� �S�U�R�F�H�V�R�F�R�Q�V�W�L�W�X�\�H�� �H�O�� �H�V�F�H�Q�D�U�L�R�� �G�H�V�G�H�� �H�O�� �F�X�D�O�� �V�H�� �G�H�V�D�U�U�R�O�O�D�Q�� �O�R�V�� �S�U�R�F�H�V�R�F�R�Q�V�W�L�W�X�\�H�� �H�O�� �H�V�F�H�Q�D�U�L�R�� �G�H�V�G�H�� �H�O�� �F�X�D�O�� �V�H�� �G�H�V�D�U�U�R�O�O�D�Q�� �O�R�V�� �S�U�R�F�H�V�R�V�� �G�H�� �U�H�F�H�S�F�L�V�� �G�H�� �U�H�F�H�S�F�L�V�� �G�H�� �U�H�F�H�S�F�L�V�� �G�H�� �U�H�F�H�S�F�L�µ�µ�µ�µ�Q�� �G�H���Q�� �G�H���Q�� �G�H���Q�� �G�H��
�O�R�V���P�H�Q�V�D�M�H�V���O�R�V���P�H�Q�V�D�M�H�V���O�R�V���P�H�Q�V�D�M�H�V���O�R�V���P�H�Q�V�D�M�H�V��

�/�D���F�R�Q�V�L�J�Q�D���H�V���L�U�����V�L�H�P�S�U�H���P�/�D���F�R�Q�V�L�J�Q�D���H�V���L�U�����V�L�H�P�S�U�H���P�/�D���F�R�Q�V�L�J�Q�D���H�V���L�U�����V�L�H�P�S�U�H���P�/�D���F�R�Q�V�L�J�Q�D���H�V���L�U�����V�L�H�P�S�U�H���P�£�£�£�£�V���D�O�O�V���D�O�O�V���D�O�O�V���D�O�O�£�£�£�£ �G�H�O���G�L�V�F�X�U�V�R���G�H���O�D���Y�L�F�W�L�P�D���G�H�O���G�L�V�F�X�U�V�R���G�H���O�D���Y�L�F�W�L�P�D���G�H�O���G�L�V�F�X�U�V�R���G�H���O�D���Y�L�F�W�L�P�D���G�H�O���G�L�V�F�X�U�V�R���G�H���O�D���Y�L�F�W�L�P�D��



La matriz cultural de las audiencias es un elemento central para comprender 
las competencias  que  pone en juego el sujeto en l a interacción con los 
mensajes y actúan  como sustrato del estatus activo  en la mujer receptora, 
así como en su papel de co – productora de significado s. 

�(�Q���H�O���F�D�P�S�R���G�H���O�D���U�H�Q�R�Y�D�F�L�(�Q���H�O���F�D�P�S�R���G�H���O�D���U�H�Q�R�Y�D�F�L�(�Q���H�O���F�D�P�S�R���G�H���O�D���U�H�Q�R�Y�D�F�L�(�Q���H�O���F�D�P�S�R���G�H���O�D���U�H�Q�R�Y�D�F�L�µ�µ�µ�µ�Q���G�H���O�R�V���F�R�Q�W�H�Q�L�G�R�V�����H�V���F�O�D�Y�H���U�H�Q�R�Y�D�U���\�����S�U�R�I�X�Q�G�L�]�D�U���H�O���Q���G�H���O�R�V���F�R�Q�W�H�Q�L�G�R�V�����H�V���F�O�D�Y�H���U�H�Q�R�Y�D�U���\�����S�U�R�I�X�Q�G�L�]�D�U���H�O���Q���G�H���O�R�V���F�R�Q�W�H�Q�L�G�R�V�����H�V���F�O�D�Y�H���U�H�Q�R�Y�D�U���\�����S�U�R�I�X�Q�G�L�]�D�U���H�O���Q���G�H���O�R�V���F�R�Q�W�H�Q�L�G�R�V�����H�V���F�O�D�Y�H���U�H�Q�R�Y�D�U���\�����S�U�R�I�X�Q�G�L�]�D�U���H�O��
�S�R�W�H�Q�F�L�D���G�H���O�R�V���I�R�U�P�D�W�R�V�����'�H�E�H�P�R�V���U�H�Q�R�Y�D�U���O�R�V���J�S�R�W�H�Q�F�L�D���G�H���O�R�V���I�R�U�P�D�W�R�V�����'�H�E�H�P�R�V���U�H�Q�R�Y�D�U���O�R�V���J�S�R�W�H�Q�F�L�D���G�H���O�R�V���I�R�U�P�D�W�R�V�����'�H�E�H�P�R�V���U�H�Q�R�Y�D�U���O�R�V���J�S�R�W�H�Q�F�L�D���G�H���O�R�V���I�R�U�P�D�W�R�V�����'�H�E�H�P�R�V���U�H�Q�R�Y�D�U���O�R�V���J�«�«�«�«�Q�H�U�R�V�����S�D�U�D���K�L�E�U�L�G�D�U�����F�R�Q�W�D�P�L�Q�D�U���\���Q�H�U�R�V�����S�D�U�D���K�L�E�U�L�G�D�U�����F�R�Q�W�D�P�L�Q�D�U���\���Q�H�U�R�V�����S�D�U�D���K�L�E�U�L�G�D�U�����F�R�Q�W�D�P�L�Q�D�U���\���Q�H�U�R�V�����S�D�U�D���K�L�E�U�L�G�D�U�����F�R�Q�W�D�P�L�Q�D�U���\��
�P�R�G�L�I�L�F�D�U���O�D�V���L�G�H�D�V���S�R�U�T�X�H���H�V�W�D�U�H�P�R�V���U�H�Q�R�Y�D�Q�G�R���O�D���U�H�O�D�F�L�P�R�G�L�I�L�F�D�U���O�D�V���L�G�H�D�V���S�R�U�T�X�H���H�V�W�D�U�H�P�R�V���U�H�Q�R�Y�D�Q�G�R���O�D���U�H�O�D�F�L�P�R�G�L�I�L�F�D�U���O�D�V���L�G�H�D�V���S�R�U�T�X�H���H�V�W�D�U�H�P�R�V���U�H�Q�R�Y�D�Q�G�R���O�D���U�H�O�D�F�L�P�R�G�L�I�L�F�D�U���O�D�V���L�G�H�D�V���S�R�U�T�X�H���H�V�W�D�U�H�P�R�V���U�H�Q�R�Y�D�Q�G�R���O�D���U�H�O�D�F�L�µ�µ�µ�µ�Q���F�R�P�X�Q�L�F�D�W�L�Y�D���Q���F�R�P�X�Q�L�F�D�W�L�Y�D���Q���F�R�P�X�Q�L�F�D�W�L�Y�D���Q���F�R�P�X�Q�L�F�D�W�L�Y�D��



En el proceso comunicativo es fundamental el valor de uso de los
lenguajes o sea el modo en que los formatos van det erminando los
sentidos . Y a pesar de que cada formato tiene una gramática las 
audiencias le otorgan valor según  el modo en que i nteractúan con los 
sentidos de  su  universo de creencias. 

�7�R�P�D�Q�G�R���H�Q���F�R�Q�V�L�G�H�U�D�F�L�7�R�P�D�Q�G�R���H�Q���F�R�Q�V�L�G�H�U�D�F�L�7�R�P�D�Q�G�R���H�Q���F�R�Q�V�L�G�H�U�D�F�L�7�R�P�D�Q�G�R���H�Q���F�R�Q�V�L�G�H�U�D�F�L�µ�µ�µ�µ�Q���H�V�W�R�V���H�O�H�P�H�Q�W�R�V���T�X�H�G�D���F�O�D�U�R���T�X�H�����H�Q���O�D���H�O�D�E�R�U�D�F�L�Q���H�V�W�R�V���H�O�H�P�H�Q�W�R�V���T�X�H�G�D���F�O�D�U�R���T�X�H�����H�Q���O�D���H�O�D�E�R�U�D�F�L�Q���H�V�W�R�V���H�O�H�P�H�Q�W�R�V���T�X�H�G�D���F�O�D�U�R���T�X�H�����H�Q���O�D���H�O�D�E�R�U�D�F�L�Q���H�V�W�R�V���H�O�H�P�H�Q�W�R�V���T�X�H�G�D���F�O�D�U�R���T�X�H�����H�Q���O�D���H�O�D�E�R�U�D�F�L�µ�µ�µ�µ�Q���Q���Q���Q��
�G�H���O�R�V���P�H�Q�V�D�M�H�V���G�H�E�H�P�R�V���L�P�D�J�L�Q�D�U���X�Q�D���U�H�O�D�F�L�G�H���O�R�V���P�H�Q�V�D�M�H�V���G�H�E�H�P�R�V���L�P�D�J�L�Q�D�U���X�Q�D���U�H�O�D�F�L�G�H���O�R�V���P�H�Q�V�D�M�H�V���G�H�E�H�P�R�V���L�P�D�J�L�Q�D�U���X�Q�D���U�H�O�D�F�L�G�H���O�R�V���P�H�Q�V�D�M�H�V���G�H�E�H�P�R�V���L�P�D�J�L�Q�D�U���X�Q�D���U�H�O�D�F�L�µ�µ�µ�µ�Q���F�R�P�X�Q�L�F�D�W�L�Y�D���\�����T�X�H���Q�R���H�[�L�V�W�H�Q���Q���F�R�P�X�Q�L�F�D�W�L�Y�D���\�����T�X�H���Q�R���H�[�L�V�W�H�Q���Q���F�R�P�X�Q�L�F�D�W�L�Y�D���\�����T�X�H���Q�R���H�[�L�V�W�H�Q���Q���F�R�P�X�Q�L�F�D�W�L�Y�D���\�����T�X�H���Q�R���H�[�L�V�W�H�Q��
�O�R�V���J�O�R�V���J�O�R�V���J�O�R�V���J�«�«�«�«�Q�H�U�R�V���Q�L���I�R�U�P�D�W�R�V���Y�H�W�D�G�R�V�����Q�H�U�R�V���Q�L���I�R�U�P�D�W�R�V���Y�H�W�D�G�R�V�����Q�H�U�R�V���Q�L���I�R�U�P�D�W�R�V���Y�H�W�D�G�R�V�����Q�H�U�R�V���Q�L���I�R�U�P�D�W�R�V���Y�H�W�D�G�R�V����



Los géneros  y formatos son guías  para la acción. Proponen un 
recorrido, un modo de hacer las cosas. Son modelos que implican ciertas 
leyes y crean hábitos de recepción. Son las estruct uras en que  se 
traducen los contenidos-

�3�H�U�R���Q�R���V�R�Q���O�D�G�U�L�O�O�R�V�����4�X�H���V�H�D�Q���H�V�W�U�X�F�W�X�U�D�V���Q�R���O�R�V���K�D�F�H���L�Q�I�O�H�[�L�E�3�H�U�R���Q�R���V�R�Q���O�D�G�U�L�O�O�R�V�����4�X�H���V�H�D�Q���H�V�W�U�X�F�W�X�U�D�V���Q�R���O�R�V���K�D�F�H���L�Q�I�O�H�[�L�E�3�H�U�R���Q�R���V�R�Q���O�D�G�U�L�O�O�R�V�����4�X�H���V�H�D�Q���H�V�W�U�X�F�W�X�U�D�V���Q�R���O�R�V���K�D�F�H���L�Q�I�O�H�[�L�E�3�H�U�R���Q�R���V�R�Q���O�D�G�U�L�O�O�R�V�����4�X�H���V�H�D�Q���H�V�W�U�X�F�W�X�U�D�V���Q�R���O�R�V���K�D�F�H���L�Q�I�O�H�[�L�E�O�H�V�����(�O���W�H�P�D���G�H���O�H�V�����(�O���W�H�P�D���G�H���O�H�V�����(�O���W�H�P�D���G�H���O�H�V�����(�O���W�H�P�D���G�H��
�O�D���F�U�H�D�W�L�Y�L�G�D�G���H�V���W�D�Q���S�R�O�O�D���F�U�H�D�W�L�Y�L�G�D�G���H�V���W�D�Q���S�R�O�O�D���F�U�H�D�W�L�Y�L�G�D�G���H�V���W�D�Q���S�R�O�O�D���F�U�H�D�W�L�Y�L�G�D�G���H�V���W�D�Q���S�R�O�¯� �̄¯�¯�W�L�F�R�����F�R�P�R�����H�O���G�H���O�D���F�H�Q�V�X�U�D���\���V�X�S�R�Q�H���W�U�H�V���F�R�V�D�V�����W�H�Q�H�U���W�L�F�R�����F�R�P�R�����H�O���G�H���O�D���F�H�Q�V�X�U�D���\���V�X�S�R�Q�H���W�U�H�V���F�R�V�D�V�����W�H�Q�H�U���W�L�F�R�����F�R�P�R�����H�O���G�H���O�D���F�H�Q�V�X�U�D���\���V�X�S�R�Q�H���W�U�H�V���F�R�V�D�V�����W�H�Q�H�U���W�L�F�R�����F�R�P�R�����H�O���G�H���O�D���F�H�Q�V�X�U�D���\���V�X�S�R�Q�H���W�U�H�V���F�R�V�D�V�����W�H�Q�H�U��
�S�D�O�D�E�U�D�� �� �S�U�R�S�L�D���� �W�H�Q�H�U�� �L�Q�W�H�U�S�D�O�D�E�U�D�� �� �S�U�R�S�L�D���� �W�H�Q�H�U�� �L�Q�W�H�U�S�D�O�D�E�U�D�� �� �S�U�R�S�L�D���� �W�H�Q�H�U�� �L�Q�W�H�U�S�D�O�D�E�U�D�� �� �S�U�R�S�L�D���� �W�H�Q�H�U�� �L�Q�W�H�U�«�«�«�«�V�� �H�Q�� �O�D�� �S�D�O�D�E�U�D�� �G�H�O�� �R�W�U�R�� �\�� �� �R�W�U�D�� �\�� �O�D�� �Y�R�O�X�Q�W�D�G�� �G�H�����V�� �H�Q�� �O�D�� �S�D�O�D�E�U�D�� �G�H�O�� �R�W�U�R�� �\�� �� �R�W�U�D�� �\�� �O�D�� �Y�R�O�X�Q�W�D�G�� �G�H�����V�� �H�Q�� �O�D�� �S�D�O�D�E�U�D�� �G�H�O�� �R�W�U�R�� �\�� �� �R�W�U�D�� �\�� �O�D�� �Y�R�O�X�Q�W�D�G�� �G�H�����V�� �H�Q�� �O�D�� �S�D�O�D�E�U�D�� �G�H�O�� �R�W�U�R�� �\�� �� �R�W�U�D�� �\�� �O�D�� �Y�R�O�X�Q�W�D�G�� �G�H����
�G�H�M�D�U�V�H���G�H�M�D�U�V�H���G�H�M�D�U�V�H���G�H�M�D�U�V�H���¯��̄¯�¯�W�R�F�D�U�W�R�F�D�U�W�R�F�D�U�W�R�F�D�U�°�°�°�°��������



El desafío es encontrar nuevas formas de narrar la injusticia de siempre.
No existen formulas. Si incorporamos sólo formatos  podemos llegar a  
ser aburridas en todos los formatos . 

�-�X�Q�W�R���F�R�Q���H�V�F�H�Q�L�I�L�F�D�U���G�L�Y�H�U�V�L�G�D�G���U�R�P�S�L�H�Q�G�R���H�O���P�R�Q�R�S�R�O�L�R���G�H���O�D���S�D�-�X�Q�W�R���F�R�Q���H�V�F�H�Q�L�I�L�F�D�U���G�L�Y�H�U�V�L�G�D�G���U�R�P�S�L�H�Q�G�R���H�O���P�R�Q�R�S�R�O�L�R���G�H���O�D���S�D�-�X�Q�W�R���F�R�Q���H�V�F�H�Q�L�I�L�F�D�U���G�L�Y�H�U�V�L�G�D�G���U�R�P�S�L�H�Q�G�R���H�O���P�R�Q�R�S�R�O�L�R���G�H���O�D���S�D�-�X�Q�W�R���F�R�Q���H�V�F�H�Q�L�I�L�F�D�U���G�L�Y�H�U�V�L�G�D�G���U�R�P�S�L�H�Q�G�R���H�O���P�R�Q�R�S�R�O�L�R���G�H���O�D���S�D�O�D�E�U�D�����S�O�D�E�U�D�����S�O�D�E�U�D�����S�O�D�E�U�D�����S�¼�¼�¼�¼�E�O�L�F�D���E�O�L�F�D���E�O�L�F�D���E�O�L�F�D��
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Se trata de observar como se están contando la hist oria de boca en boca, 
es ahí donde se pone en juego  la necesidad de cambi os, de hacer 
emerger nuevos sentidos 



Debemos armar un discurso pensando en una relación comunicativa 
dialógica  ¿Qué quiere decir? Quiere decir usar los formatos para 
potenciar el diálogo , la interactividad. Para sumar  sentidos a lo dicho, 
para  contradecir , sugerir , definir, construir. 

Hay tres pasos previos a la elaboración del mensaje : 
1 ¿Qué quiero comunicar? Ordenar, jerarquizar y sist ematizar los 
contenidos internos (valores, creencias, desafíos, misión, visión).
2. ¿Qué lenguaje voy a usar? Evaluar soportes comuni cacionales con los 
que se cuenta, buscar oportunidades.
3. ¿A quienes voy hablar? Visualizar con quiénes di alogar, con qué
intensidades.



PERFIL DE UN BUEN COMUNICADORA

•Debe ser creativa y generadora de propuestas.
•Comprender  las oportunidades y saber operar dentro  de éstas.
•Debe  tener manejo en los diversos campos discursiv os (orales y escritos 
(literarios y visuales).
•Debe ser un conocedor de los contenidos que emite. Debe estar 
actualizada y permanentemente debe innovar en el di scurso.
•Debe ser una persona que sepa bajar la información,  asumiendo una alta 
empatía con los soportes comunicacionales (TV, radi o, Web, prensa), 
como también con las audiencias.
•Debe comprender cómo funcionan los medios. Debe con ocer sus 
lenguajes y tiempos de producción.



GENEROS  Y FORMATOS , ESE OFICION DE CONTAR, DE 
SER TESTIGO, DE ABRIR CAMINO.



LA TRIBU , 

EL LIBRO DE CUENTOS ANTE DE  DORMIR

EL SUSURRO AL OÍDO 

CADA IDEA TIENE UN TONO.



La comunicadora 
• El rol  de la comunicadora  es dar forma a una 

relación con la audiencia.

• Facilitar el desarrollo   de los temas según la 
estructura utilizada.

• Marcar el medio,  el programa  y la autoría.

• Imaginar a la audiencia  y permitir la relación 
interactiva que de lugar  a la participación de los 
auditores 



• CREAR UNA ESTRUCTURA
• los modos  de ‘de decir’ son  muchos pero  para 

crearlas  hay  que  conocer los recursos que ofrece 
cada medio.

• Para  comunicar  hay  que  seducir y  para lograr 
hacer comunicable lo que deseamos decir  hay que 
valorar, respetar y utilizar la dinámica del relato que 

se nutre de los intercambios conversacionales



PODEMOS  UTILIZAR DIFERENTES  
FORMATOS

Entrevista : Otro (s) Protagonista, 

Debate: Posición en conflicto reúne  ópticas diversas  

Crónica : Instala  la  mirada  de la organización y recoge 

elementos  del contexto

Noticias : Re lee  en los  hechos contingentes, destaca  

otras escenas 



LA COMUNICADORA 
El rol  de la comunicadora  es dar forma a una relación con la 
audiencia.
Facilitar el desarrollo   de los temas según la estructura utili zada.
Marcar el relato 
Imaginar a la audiencia  y permitir la relación interactiva que de lugar  
a la participación de los auditores


