


Si, es verdad: Los medios reproducen y refuerzan las condiciones d e
opresion y sumision de las mujeres. Entre otras cos as por mantener vy
difundir estereotipos de género y de roles sexuales en los que se otorga a
la mujer un papel marginal. Por otra parte refuerza  n un prototipo clasista en
contraste con el modelo real de la mujer latinoamer  icana.
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Mira y escucha con atencion : En contraste con lo masculino, los
medios presentan lo femenino como una identidad inc onclusa sobre
la que pesa no estar definida y mantenerse en el im perio de lo

subjetivo.
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Para elegir un formato, un modo de narrar hay que t ener en consideracion

las condiciones de recepcion de los mensajes que d eterminan las
modalidades de conformacion de sentido. Lo que equi vale a indagar qué
encuentran las mujeres en los productos comunicativ 0S.
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Para ampliar el registro del femenino en los medios y en nuestra cultura es
necesario poner el énfasis en la interaccion comu  nicativa. Se trata de
entender la comunicacion como un complejo proceso d e interaccion en el cual
los receptores aceptan pero tambien rechazan, modif ican y otorgan nuevos

significados.
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Hay tres pasos previos a la elaboracion del mensaje

1 ¢ Queé quiero comunicar? Ordenar, jerarquizar y sist  ematizar los
contenidos internos (valores, creencias, desafios, mision, vision).

2. ¢ Que lenguaje voy a usar? Evaluar soportes comuni  cacionales con los
gue se cuenta, buscar oportunidades.

3. ¢ A quienes voy hablar? Visualizar con quiénes di  alogar, con qué
iIntensidades.




*Debe ser creativa y generadora de propuestas.

Comprender las oportunidades y saber operar dentro de éstas.

*Debe tener manejo en los diversos campos discursiv os (orales y escritos
(literarios y visuales).

Debe ser un conocedor de los contenidos que emite. Debe estar
actualizada y permanentemente debe innovar en el di  scurso.

*Debe ser una persona que sepa bajar la informacion, asumiendo una alta
empatia con los soportes comunicacionales (TV, radi 0, Web, prensa),
como también con las audiencias.

*Debe comprender como funcionan los medios. Debe con ocer sus
lenguajes y tiempos de produccion.







LA TRIBU ,
EL LIBRO DE CUENTOS ANTE DE DORMIR

EL SUSURRO AL OIDO

CADA IDEA TIENE UN TONO.




es dar forma

e Facilitar

e Marcar

la relacion

Interactiva




los recursos que ofrece

cada medio.

la dinamica del relato que

se nutre de los intercambios conversacionales




Entrevista

Debate

Cronica

Noticias







